
Webinar
Hoe zet je data 
om in aandacht?



Inhoud

• Introductie

• Soorten data (en wat kun je 
ermee?)

• Soorten content (en voor wie?)

• Cases



Sinds de oprichting in 1982 werkt Wisse Kommunikatie voor tal van 

(inter)nationale opdrachtgevers. Onze dienstverlening omvat communicatie-

onderzoek en strategie, public relations, de ontwikkeling en productie van 

content en communicatiemiddelen, social media en crisiscommunicatie.

wisseWie is Wisse?

En wie ben ik?

Sebastiaan Scheepers

Senior Consultant

12 jaar ervaring in PR

Huidige focus op tech B2B, 

achtergrond in B2C



Wat zijn data 
eigenlijk?



Nou, meer dan alleen maar 
cijfertjes…



Verschillende soorten data

Verschillende 
soorten data



Publieke 
cijfers



In de praktijk

Belangijk!

• Nieuwswaarde ligt bij oorspronkelijke 
publicatie

• Vooral voor research van belang

• Bron voor inhaakmogelijkheden

Publieke cijfers



Trends & 
ontwikkelingen



In de praktijk

Trends & ontwikkelingen



Eigen 
interne 
gegevens



In de praktijk

Eigen gegevens



Eigen 
onderzoek



In de praktijk

Eigen onderzoek



Data als 
katalysator



In de praktijk

Data als katalysator



Zelluf doen!?



Stel jezelf 
vooraf de 
vragen:
Over welke data beschik ik?

Welke data zijn relevant?

Wat wordt mijn verhaal? 

En hoe onderscheid ik mijzelf 
hiermee? 

Stap 1: 



Stap 2: Actie!



Soorten 
content

Podcast

Onderzoeksrapport

Blogpost

Social media

Artikelen

Interviews



Let wel: meer dan PR alleen!
Content in te zetten voor marketing, interne communicatie, klantcommunicatie, etc



Eating the pudding



Case #1

Sentia Cloud Benchmark
Doel: klant positioneren als thought 
leader binnen cloudlandschap bij 
relevante doelgroep



Case #2

AND Digital
Doel: actualiteit creëren 
op basis van eigen 
onderzoek



Case #3

Worldcom Health Monitor
Onderzoek in 25 landen 
naar lokale aanwezigheid 
grootste partijen uit de 
pharma-industrie





PR MOTOR

– In-house brainstormsessie
– Markt- en concurrentieanalyse

– Strategic Insights Index
– Marktonderzoek

– Ontwikkeling en uitvoering van 
datagedreven PR-campagne, 
inclusief contentontwikkeling

– Rapportage

M

PARAMETER

– In-house brainstormsessie
– Markt- en concurrentieanalyse

– Strategic Insights Index
– Drie invalshoeken voor PR
– Update na 3 maanden

PR

PROMOTOR

– In-house brainstormsessie
– Markt- en concurrentieanalyse

– Strategic Insights Index
– Marktonderzoek

– In-house analyse-sessie
onderzoeksresultaten
– Uitgewerkte PR-

kernboodschappen en strategisch
advies

– Ontwikkeling en uitvoering van 
datagedreven PR-campagne

– Rapportage

TR

3 smaken



06 29 433 003
sebastiaan.scheepers@wisse-worldcom.nl
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